I de korrumperade och forljugna kvills-
tidningarna har man pa senare tid kunnat
lisa om Valborgsmissohelgens kravaller
vid Stureplan. Man skulle 6nska att miss-
tagen och felaktigheterna i reportagen i
vanlig ordning hirrérde till journalister-
nas bristande kompetens och flagranta
ignorans, men si ir dessvirre inte fallet.
Hir dr det friga om ett regelritt justi-
tiemord!

Inte nog med att dessa populistiska
murvlar har mage att misskreditera oss,
Reklam the City, genom att aterigen féra
fram den renommésnyltande huliganorgani-
sationen Reclaim the City. Det visar sig
dessutom vid nirmare granskning att huli-
ganerna helt felaktigt blivit anklagade for
vandaliseringen av Stureplan och butikerna i
niromridet.

Ungdomsrevolt eller nigra depraverade kreatirers
urartade efterfest? Historierna gar isir. ..
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Jag éir en bildminniska siiger Blondell och skissar snabbt och stilsikert fram ett kinsorgan pé en bil som han
héiivdar att han dger.

Det sanningsilskande nyhetsorganet RtC
beslot sig givetvis for att griva vidare i denna
svavelstinkande hirva och, dven om vi anade
oegentligheter, blev vi minst sagt bestorta av
det vi fann.

Det som vid forsta anblicken tedde sig som
en hetlevrad och missriktad revolt frin des-
illusionerade ungsporrar, visade sig vara en
blot efterfest signerad ett antal reklamare frin
Stockholms finbyrier.

- Ja, vi skulle bara ta en god Hot Shot pd
Sture, men sedan bérjade Mia ta in bilhand-
larbricka efter bilhandlarbricka for visa att
hon var en av grabbarna, snyftar en skamsen
Johan van der Schoot.

Mia Cederberg, copywriter och bystdrott-
dock
anklagelserna och svartmélar istillet skurk-
aktigt Mick Born, Cole, Russel & Pryces
egen Tom Selleck.

ning pd Storékers, tillbakavisar

Reportaget fortsiitter pd sid 3.

Liika som bér...

Vi

S (bokuns rehlomuily
Miisterfotografen Peter Gherke stir och blan-
dar drinkar i en bar. Bjorn Rietz och Frank
Hollingworth bestiiller varsin GT.

Bjorn: - Ska du ha kontanter eller tar du kort?
Frank: - Klart han tar kort, han iir ju fotograf:
Bjorn: - HAHAHAHAHAHAHAHA
Frank: - HAHAHAHAHAHAHAHA



Pi filmproduktionsbolaget Esteban ir
stimningen tit. Hir har méanga stora
reklamfilmsepos skapats. Forbo Forshaga,
Dressman, Jysk Biddlager och Kyckling
pa fredag ir bara nigra av dessa kiinsliga
cineasters odddliga verk.

I koket hittar vi en svirt absinthstinkande
Alex-Ander Briigge, Givles egen Lasse Aberg.

—Om dussitter pd en tiger kan inget stop-
pa dig, siger Alex dovt och puffar p4 en fran-
sk cigarett av mirket Gauloise.

Vi forstér att det var djupt sagt.

Alex berittar att han har Lirt sig allt han
kan av Bjorn Ericstam och Patrik Forsberg.
Storsint, med tanke pa att Patrik sparkade i
stort sett hela besittningen pd Esteban frin
sitt eget produktionsbolag, dir de mest satt
och slog dank.

Enligt ryktena skall sinnena ha runnit till
pa Patrik d& han uppticke att savil Alex som
Katarina Nerell, DR-kungens slikting, i
smyg klippte propagandafilmer it Hare
Krishna-rorelsen.

— Javla konsthatare, siger Katarina Nerell
nir saken kommer p4 tal.

Katarina som dessutom ir djupt religios
vinder upp och ned p4 ett krucifix, samtidigt
som hon bérjar mumla pay-offer baklinges.

Vi frigar demonregissoren Briigge vilka
forebilder han har.

— Bergman, Felix Herngren, Steven Spiel-
berg, Francis Coppola, Stanley Kubrick...

Ja, det dr ju fina forbilder, siger vi.

—...alla har de mig som forebild, fortsitter
Alex och tar pd sig en gammal basker frén
Kustjigarskolan.

— Sjilv har jag inga forbilder, jag ir ju for
fan forebild, pastdr han frankt.

— Nej, om man skulle gora lite nytta, fort-
sitter han och bérjar regissera en film for
Fonus med Ole Séltoft och Janne ”Loffe”
Carlsson i huvudrollen.

Vid en gammal Avid hittar vi Macke
”Markus” Ernerot som inte vill vara med pé
bild.

—Jag gillar film, reklam, konst och allt som
kommunicerar, berittar han.

P4 skidrmen kan vi se hur Macke héller pa
att klippa om en film f6r Lambi toalettpap-

- Jag fick ingen Merca niir jag var liten, siiger
Alexander “Lill-Marit” Brugge och koketterar med
sin olyckliga barndom.

per och forsoker ligga pa en Mix Megapol
logotype.

— Jag gor det hir pa spek, forklarar han.
Mix ir ju en jivla skitkanal s3 jag tinkte att
jag skulle kora lite dasshumor. Det kommer
funka javligt bra pd widescreen, skrattar han.

Macke forklarar att innan han triffade
stduppkomikern, tillika fore detta kollegan,
Patrik Larsson var han en skinntorr typ som
fick mycket stryk pa gdrden hemma i Orm-
inge, eller “Snake City” som han siger.

— Patrik har lirt mig allt jag kan om humor
och vad som ir roligt, berittar Macke stolt.

Medan Macke fortsitter sin utliggning om
sitt groteska liv forsvinner vi ut i den glittiga
och ytliga reklamnaten. Kanske triffar vi
Bosse Ronnberg pd Sturehof, kanske inte.
Spelar roll, det 4r ju bara reklam.

Riv ur och spara!

Esteban

RtC:s utsiinde rikar slarvigt nog beromma
Forsberg & Co, varpd Katarina och hennes vinni-
na Snuw brister i grit.



Jorts frin forsta sidan.

— Mick var forbannat oforskimd och
klidde inte av mig med blicken en enda ging,
s jag var helt enkelt tvungen att kroka ner
honom totalt for att fi lite uppskattning,
siger en férsmidd Mia Cederberg.

Den overforfriskade guppen rumlade
sedan vidare till innestillet Crazy Horse, dir
de fortsatte sitt hotfulla &versittarbeteende
mot barpersonalen.

— Jag hilsade vinligt, men d4 sa de 4t mig
att hilla kiften och hotade med att varumiir-
ka mig om jag inte bjod p& Galliano och
chilipuffar, siger en mirkbart uppskrimd
Tom of Nilson, fd CD pid Leo Burnett,
numera bartender p& Crazy Horse.

Efter ett gott dagsverke pd skyltfonsret tvingas
Rasmus folja Siljas kredo och “1 en paus”.

Efter bartdmningen och en
hel del headbangande till
Scorpions-ballader, blev dock
Reklamligan alldeles blasé, s&
dir som trendkinsliga person-
er lite blir, och drog ut pa

Stureplan.
Utanfér Silja Lines butik
motte  gruppen  AD:arna

Rasmus Nilsson och Joakim
Blondell

sofistikerad Valborg genom att

som firade en

tillsammans boffa en god tub
epoxy-lim.

Rasmus, som misstog Johan
van der Schoot for Lasse
Kronér, tinkee att det var lige
att imponera en aning.

- Kolla Lasse! Jag trashar min egen kund!,
skrek den omtdcknade Rasmus och slingde
en forvinad Joakim Blondell genom Silja-
fonstret.

Reklamligan blev forstds rysligt imponer-
ade av detta kreativa utspel och bérjade sjil-
va sld sonder och klottra efter bista forméga.
Mick Born feltolkade storstilat situationen
och bérjade frenetiske plocka glasbitar frin
trottoaren:

- Kolla vilken jidra gangsta” jag 4r! Hir
ska javlar i mig stidas!

Arrestera Mick istiillet! Min pappa betalar er inte for att ni ska ofreda
hans dotter, domderar Gverklassynglet Mia Cederberg med en siikerhet
bara riktigt besuttna besitter.

Blondell, som blev rosenrasande av denna
vandalismens “faux pas’, ringde forstds
polisen som genast gav Mick ett vilfortjint
kok spo.

De andra reklamarna lyckades dock klara
sigundan bide stryk och arrestering. Utan att
tira mirkbart pd sina overdddiga loner
mutade de helt enkelt polisen att sy in nigra
stackars forbipasserande originalare frin
Ogilvy istillet.

Skrattande fortsatte det uppsluppna
reklamginget helt ostort sitt valborgsfirande
till langt in pd smatimmarna.
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Krutréken har knappt hunnit ligga sig pa

—

redaktionen efter var Actionspecial nir
skrimmande fakta om hur utbudsreklam
utnyttjar den lilla individen dyker upp.
Minga affirskedjor rear ut sina varor under
forespeglingen att detta kommer att gynna
konsumenten. Ett billigt trick som i for-
lingningen kan komma att sinka kvalitén
hos varorna sjilva.

Vi har fitt ménga samrtal frin arga och
uppgivna produkter. En Panasonic DVD fér
999 kr pa OnOff siger upprort:

— Kinns forjivligt. Jag gor exakt samma
jobb som min kollega pa Expert! Man tappar
sugen, jag funderar allvarligt p& att skippa
min stillbildsknapp.

Ett kilo Blodapelsiner 29.50 p& Konsum
instimmer med eftertryck.

— Vi smakar lika gott som de pd ICA, men
om man inte fir uppskattning finns det ju
ingen anledning for oss att ens innehélla C-
vitamin lingre.

Nir redaktionen besskte McDonald’s visar
det sig att dven hir, har smugit sig in kon-
sumtionsdiskriminering. Vi stannade upp
mitt i en tugga nir Cheeseburgare 6 kr stir-
rade p4 oss med tdrar i 5gonen.

— At mig inte, jag tror inte att jag ir si god.

Efter en ldng diskussion med Cheesebur-
gare 6 kr forstdr vi att han fitc extreme dligt
sjilvfortroende av Prispromotion kampanjen
som McDonald’s just genomfért pd stor-
tavlor och TV. Cheeseburgare 6 kr slokar
uppgivet p& senapen och fortsitter.

— Jag tyckte att jag precis lika mycket vird
som Hamburgare 9 kr siiger Cheeseburgare
6 kr, ja med tanke pd att jag innehéller ost!
Men... men nu vet jag inte lingre.

Vi 4t upp den lilla gynnaren och konstat-
erade mycket riktigt att Cheeseburgare 6 kr
dr minst lika god som Hamburgare 9 kr, men
det ir icke desto mindre tragiskt.

Det ir bedrévligt att sin hir form av
diskriminering forekommer pi tjugohun-
dratalet, och behovet av en produktombuds-
man har vil aldrig kinns s angeliget som nu.

-
Légprisvaror i alla linder skall en dag forena sig
och resa sig mot sina fortryckare.

- Jag kinner mig si billig och har birjat hata “sex-
kiparna’, siger Hamburgare 6 kronor.



Huka sig, fru Ulvskog, nu tar RtC 6ver!

Som ett led i vir eviga strivan att vara folket till gagn har RtC-redaktionen kollektivt sokt

VD-posten pé Sveriges Radio. Vi, liksom du kira ldsare, emotser med spinning SR:s svar. Ve C k a n S
STOCKHOLM 2003 04 26 K a n 0 n

& halkon

God dag i stugan.

Med anledning av den vakanta tjinsten som verkstillande direktor f6r Sveriges
Radio vill vi hirmed anmila oss som sékande. Férutom att vi har ling och gedi-
gen erfarenhet frin reklambranschen och alla dess media, driver vi sedan en tid ett
eget mediaimperium, kallat Reklam The City. Se bilaga 1, 2 och 3.

Vidare kan vi stolt meddela att vi genom vér stora erfarenhet har tillskansat
oss kunskaper, med vars hjilp vi tror oss kunna 6ka Sveriges Radios intikter och
dirmed stirka dess urusla ekonomi.

Vi hade tinkt oss ett handlingsprogram i tre steg. Steg ett gir ut pd att sorte-
ra bort det som ligger till last och tir p4 resurserna. Med andra ord bér till exem-
pel alla nyhetssindningar férutom Dagens-eko kvartifem utgd. Vi koncentrerar
nyhetsflodet till en punke pa dagen, for att pa sa siitt vara sikra pa ate vi nr s kall-
lade "heavy users”.

I steg tvd segmenterar vi det dterstiende programutbudet genom dagen, s att
vi kan koncentrera oss pa en mélgrupp i taget. Till exempel kan man sinda psyko-
logiprogram pa natten nir de som har dngest ligger vakna och lyssnar i skrick.

Steg tre, slutligen 4r dmnat 4t att silja reklam- och sponsorsutrymme. Vi har
nu skapat en statlig reklammarknad som sirskiljer sig frin det 6vriga mediautbu-
det. Vi kan till exempel skriddarsy sponsorspaket till alla de enskilda nyheterna i
Dagens Eko. Det kan lata s hir: Nyheterna frin kriget i Irak sponsrades av Bofors.

Eftersom vi inte bara ir en, utan hela tre mediagurus vill vi ha 16n direfter.
Detta giller for dvrigt alla 6vriga férméner.

Med vinliga hilsningar

e

Per Jonsson Kalle Rinaird Robin Tesch

Jag vill
fista raggarhénan
i COOP-filmen!
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