Nu nir kriget i Irak 4r 6ver och Saddam
Hussein har stortats, gor vi en terblick pa
det intriffade ur reklamsynpunkt. Kort
sagt har vi besokt ”Reklamare utan grinser”.
For oss oupplysta som bara férknippar krigs-
reklam med ransoneringar, upplysningar om
var skyddsrummen finns och propaganda
oppnar sig en helt ny virld av Solidiers of
Fortune and Advertising.

— Alla krig 4r viktiga f6r oss, siger brigad-
general Magnus Filtman som till vardags dri-
ver combatbyrdn Filtman och Malmén.

— Varhelst kriget bryter ut, bryter vi sidor
och typograferar. Vi skriver rubriker, platar
regisserar och ser till att det snurrar pall.

Vuxenblsjan for min silde som smér néiir bom-
berna talade/sjong/smattrade jver Kabul, trots att
det iir en riktig SKIT produkt, gapflabbar Werne.

Dessutom méste det se jiv-
ligt frische ut, fortsitter han.
Slaget stdr ju som bekant
pd slagfiltet i 6knen, men
dven i butik. T krigets inled-
ningsskede ir det vikigt att
befinna sig i frontlinjen.

— Ett bra sdtt att nd ut med
sitt budskap ir act skicka
med lite DR i bombplanen,
forklarar flygmajoren och
Art Directorn Johan Jiger pd
Ogilvy Airbourne Adver-
tising and Fashion.

— I Irak valde vi att gbra en
kampanjinsats tillsammans
med den férsta divisionen
stealthbombare, fortsitter han.

Kampanjen blev synnerligen lyckad. Just
som bomberna bérjade triffa sina mél hade
alla pd marken i och omkring m&lomradet
fict ta del av budskap som "Huvudvirk kan
komma plétsligt”, “Ibland sitter jag utanfor
ditt hus och spelar trummor” och “Ingen vet
varfér, men pd 70-talets glada maskerader
fick man tydligen huvudvirk”. Samtidigt
som markstyrkorna rycker fram ir det oer-
hort effekeivt ace bestycka ett par lastbilar

Ett slagkraftigt DR har ofta mer “impact” iin traditionella annonser,
siger den grinslisa reklamaren Johan Jiger pid Ogilvy Airborne.

med stora hogtalaranliggningar.

— Nir man ligger i ett skyttevirn och
kulorna viner om skallen 4r man extra mott-
taglig f6r budskap som "Nu finns det en vux-
enbldja f6r min”, “Efter matchen kan du
bide tvila in dig och ditt hdr med denna ena-
stiende produkt” berittar en stolt Hasse
Werne som sjilv har ett eget litet mobilt
tryckeri i en kamouflagemalad skdpbil.

Reportaget fortséitter pd sid 3.

Liika som bér...

Udo Dirkschni
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Gateborgarna Staffan Forsman och
Roy Andersson stiter pd varandra pi
en strand i Cannes.

Staffan: - Halld, mannen!

Roy: - Ipren-mannen!?

Staffan. - HOHOHOHOHOHO
Roy: - H OHOHOHOHOHOHO
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Det vackra och genretrogna Hemma Hos-
reportaget fran Bjorn Hjalmars idylliska
straffkoloni resulterade i sickvis med
beundrarpost fran vira lisare. Men mitt i
drivorna av lovord fanns ocks3 ett brev fullt
av besvikelse och uppbragthet frin en man
som kinde sig orittvist behandlad:
Reklamvirldens sjilvutnimnde Mahatma
Gandhi, mer kind som Fille Hansson.
Det som gjorde Fille Hansson s3 upprord i
vért forra reportage var att vi rikade avslsja
att hans tomt var en skalenlig och exakt kopia
av Versailles landskapade tridgdrdar. Nir han
ringer upp RtC-redaktionen ldter han nistan
uppgiven:

— Alltsg, killar, sa dir kan ni bara inte skri-
va. Folket kommer ju tro att jag ir bara 4r en
oerhort framgéngsrik och platinaiggsvinn-
nande reklamlegend som tjinar pengar som
gris pd det krassa konsumtionssamhillet, och
det stimmer ju inte alls! Ni kan vil tminsto-
ne komma hit och gora ett riktigt reportage,
siger Fille och bjuder dirmed in RtC-redak-
tionen pd ett "Ovintad bessk”.

Dagen dirpa blir vi upplockade av nigra
beduiner som medelst kameler och mul3snor
fraktar oss den linga vigen till Filles bostad,
som tydligen inte alls ligger i Djursan, utan
mitt i Afghanistans otillgingliga bergsomra-
den. Firden gir dock snabbare 4n vintat och
innan vi vet ordet av si tas bindlarna frin vira
ogon och vi stdr vid foten av vad som inte
kan vara annat 4n bergskedjan Hindukushs
Panshirdal, straxt utanfér Kabul.

Ut ur ett mycket enkelt tilt av ihopsydda
trasor kommer en likaledes enkelt klidd
man.

— Vilkommen kira killar, siger mannen
som visar sig vara Fille sjilv.

— Kom in i mitt visserligen usla men inda
kirleksfulla, folkliga och medminskliga hem.

Fille leder oss barfota in i tiltet dir s6ta sma
afghanska barn leker med ulliga sma lamm.
Barnen hurrar och stricker sina tacksamma
hinder mot reklamlegenden som frikostigt
bjuder dem pd honungskakor och sétade
dadlar.

— Barn och djur ilskar mig eftersom de ser
att jag verkligen bryr mig, siger Fille och slar
ut med armarna i en Jesusliknande pose.

— Jag skulle girna bjuda er pd en kopp ortte

och lite kravodlade alger, men eftersom ni 4r

HEMMA HOS

NamN: Fille Hansson yrke: Reklamlegend ramis: Ja

vilmdende visterlinningar och jag lagt alla
mina pengar pd en friskola for blinda pandor
i en avligsen bangladeshisk provins s& fir ni
inget. Men vi kan ju alltid roka den hir tor-
kade Jakdyngan om ni vill?

Till och med vira oskyldiga 8gon ser direkt
att det inte alls 4r frigan om djurspillning,
utan det finaste svarta afghan man kan tinka
sig. Fille drar sjilv ndgra djupa och vana bloss
pa pipan och skickar den vidare till oss. Trots
vér avoga instillning mot droger kiinner vi att
situationen kriver att vi tar emot denna
utstrickea fredspipa. Vi har ju trots allt miss-
krediterat honom med helt felaktiga uppgif-
ter och det skiims vi forstds vildigt over.

Som debutanter i narkotikatrisket blir vi
snabbt vansinnigt yra av den sétfrina toba-
ken och bérjar ramla omkring i det lilla til-
tet. En av RtC.s reportrar blir s vinglig att
han faller omkull och i fallet rikar han slita
tag i tiltduken. Tiltet brakar samman och
barn och molnliknande lamm hoppar av och
an for att komma ut ur den instértande tyg-
himlen.

Ett av lammen krockar hirt med en liten
flicka, men istillet f6r grit och tandagnisslan
sd borjar det gnissla och ryka om den lilla
tosen. Med en knall flyger huvudet av och
blottar avancerad kryoteknik och metallom-

spunna kablar. Aven lammet verkar ha gitt

- Fille éir en forkortning av filantrop som betyder

medmiéinniska, ljuger reklamlegenden.

sonder och springer med gnisslande
titanknin runt runt tills det brakar rake in i
berget.

Vi stdr gapande vid sidan och iakttar detta
mirkliga scenario som, hur girna vi 4n vill,
inte kan skyllas p4 hallucinationer. Det lilla
robotlammet slds nimligen inte till marken
av bergsviggen utan tvirt om. Men hur kan
ett litet lamm vilta ett berg? Visserligen dr
det ett lamm gjort av stal och kretskort, men
dnda. Jo, den gigantiska bergsviiggen visar sig
bara vara en oerhort pakostad kuliss.

Vid sammanststningen faller den gigan-
tiska bergskulissen samman med ett ddnande
som atfoljs av ett avgrundsvral frin vér vird:

— NEEEEEEEJM! JAG AR AVSLOJAD,
gallvrilar reklamgiganten nir hans verkliga
bostad blottas.

Hinforda stdr vi infor en glinsande ellip-
tisk byggnad, tiofaldigt stérre in Globen,
men aningen spetsigare: Fille Hanssons
vidunderliga Platindggspalats.

Vi Gir smd jémfort med re/elamlegma-’m Fille, men mikroskopiska jimfort med hans gz’gan;tz':/ea platinapalats.



Reklamare utan gréiinser forts frin forsta sidan.

— Den kéopte ja pd ena ackchon i Tiahslm,
berittar han stolt.

Hasse Werne har for évrigt en blindande
karriir som reklamfilmare tillsammans med
Vistergitlands andre store son, Mats-Helge
Olsson.

— Ha, ha, ha, se, flisar han. Vi gjorde ena
felm om ena kiring som &t ejil sick pa
Familjen Dafgdrds 6verkorda skator i sur
mjolk, fir vi veta.

Men alla som deltar i krig ir inte direkt
destruktiva eller aggressiva. Underhills- och
signalférband 4r mycket viktiga linkar i, vad

man kallar, “Det Totala Kriget”.

— Film, outdoor och annonser anser jag
som ldgt stdende och trubbiga redskap, for-
klarar Mattias ”Gnistan” Jersild och fortsitt-
ter med Svertygad rost:

— Nej, tacka vet jag morse! Férut var penn-
nan mitt viktigaste vapen, nu ir det koppar-
trid och kortvig, myser han.

P4 frigan om han ir orolig ver verksam-
heten nu nir stridigheterna verkar i det nir-
maste dver, svarar han kickt:

- Inte alls! Vi har ju lirt kiinna en hel del
minniskor hir nere som ir vildigt flinka pa
att fi igdng nya “projekt”.

Bra sponring handlar om att synas i viitt samman-
hang med sitt varumiirke, siger Fiiltman.

TORGET

Saljes:
15 ateljéslavar, vita, bra bruksskick, billiga i
drift, saljes till h6gstbjudande, dock minst
150 spéann styck. Ev. byte mot klanluva
och/eller medlemskap i Lidingé Golfklubb.
/[Tulpanen

P& grund av akut pengabehov tvingas jag nu
motvilligt salja min kompletta samling av RtC.
Mint condition! Endast lasta en forsiktig gang.

Endast seriésa spekulanter. Forstasigpaare
och décksparkare gore sig icke besvar. Pris:
Tio papp, p.o.k.. //B. Berner.

Kopes:
Samtliga nummer av RtC #5, dar jag fére-
kommer i en misskladsam brottardrakt. Jag
tycker att jag ser tjock ut och vill radera samtli-
ga nummer. Aven papperskopior.
/IHonken
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Kalkon.
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ar det ndr man kor
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